
아름다운재단X 성공적인고향사랑기부제민간활성화

사회적기업㈜공감만세
연구위원김대호

고향사랑기부금 제도를 활용한
민간의 역할과 방향성



고향사랑기부금 제도
국내 도입배경 및 개요



• 당시 후쿠이현(福井県) 지사였던 니시카와 가즈미(西川一誠)가 최초로 발안 (2006)

→ 저출산 고령화의 급속화, 인구감소로 소멸위기에 처한 지방 활성화를 위한 시도

• 제안 배경

→ 다수의 국민이 지방에서 태어나 중·고등학교까지 다니면서 많은 혜택을 받음

→ 정작 대학과 취직은 보다 큰 타지역의 도시나 현에서 하게 되니, 고향 지방정부의 세출만 누적되고 세입이 없게 됨

→ 도시에 사는 출향민이 고향에 기부를 하고, 기부액의 상당부분을 납부하여야 할 세금에서 공제받음으로써

자신의 부담도 덜고 고향에도 경제적 도움을 주며, 도시와 지방의 재정 격차도 해소할 수 있음

→ 기부를 통해 지방세가 거주지 자치단체에서 고향의 자치단체로 이전되는 효과

→ 기부를 받은 자치단체는 기부자에게 지역특산품 등의 답례품을 제공해 홍보효과를 얻을 수 있음

일본의 고향세 도입 배경, 목적
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2015년 ‘고향세 원스톱 특례제도’ 도입으로 기부액 전년(2014년) 대비 4배 이상 증가
2016년 기업판 고향세 ‘지방창생응원제도’ 도입으로 기부액 전년(2015년) 대비 1.7배 증가
2019년 답례품 한도를 기부액의 30%로 제한하면서 잠시 주춤하였으나 2020년도 회복
2021년 고향세 기부금 사상 최고치 기록 , 제도 개시 첫해 대비 100배 이상 증가
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‘고향세 원스톱 특례제도’ 도입
기부액 4배 이상 증가

‘지방창생응원제도’ 도입
기부액 1.7배 이상 증가

답례품 한도 30% 제한

제도개시 이후 최고치 기록

(자료: 2021년도고향세운영통계, 일본총무성)

일본 고향세 모금액 규모
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5

 지방재정 확충(지방세수 증대)

 재정격차(재정불균형) 완화 도모

기부금 지역 경제 파급 효과 추정

기부자 수 금액 총액 금액 품목 비율 생산유발계수 금액

1만명

10만원 77% 7.7억 원

8.61억 원

농림축수산품 56.5% 1.84 8.95억 원

30만원 10% 3.0억 원 쌀 9.8% 1.84 1.55억 원

50만원 6% 3.0억 원 전통공예품 5.2% 1.86 0.83억 원

100만원 5% 5.0억 원 공공시설 이용권 17.5% 2.18 3.28억 원

500만원 2% 10.0억 원 감사장 6.2% 1.77 0.94억 원

합 계 28.7억 원 합 계 15.56억 원

※ 생산유발계수 단순 산출로 경제적 파급효과는 대폭 상승할 것으로 전망

 국민에게 고향의 의미와 중요성을 인식할 수 있도록 함

 재정이 취약한 농산어촌을 돕고자 하는 포용적 성장

의지를 일깨우는 의미

 기부자와 지자체 사이를 직접 연결해줌으로써 지방행정에

대한 기부자의 관심과 참여의식을 제고

 기부자와 지방자치단체 간 신뢰를 형성하는 자치의식의

진화를 촉발

 답례품 발송을 위한 개인정보 확보 및 누적을 통해 체계적

관리 가능

 상품 정보, 지역 행사/동향 등을 뉴스 레터로 발송하여

연대와 관심이 지속적으로 유도

지역의 관계인구를증진시키고필요한세수를확보해지역경제부흥에기여

 지역특산물로 답례품 제공

 지역경제 활성화 촉매제 역할 가능

한국 고향사랑 기부금 기대효과



일자리 창출 효과
매출 10억 당 취업유발계수 : 산업평균(12.9명) < 협동조합(38.2)

고용 안정
사회적기업(인증 후 3년) 생존율 91.8%
사회적협동조합(인증 후 3년) 생존율 99.2%
일반기업(창업 후 3년) 생존율 38.2%

경제활동 참여 인력 확대
경력단절여성, 은퇴자, 장애인 등 취약계층의 노동 시장 진입 확대

전통공예 활성화
안정적 판로 확보 → 수입 확보 → 전통공예 기술 전수

농가수입 확보
농어업 판로 확보를 통한 수입 확보 → 생활 여건 개선

지역활성화 활용 용도

지역의 고향사랑기부금전략을통해필요한활성화지원기반마련
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한국 고향사랑 기부금 제도 개요
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답례품 - 개인이 자치단체에 기부하면 세액공제 혜택 및 지역특산품 등을 답례품으로 제공 받을 수 있는 제도
- 단, 주소지 관할 자치단체에는 기부할 수 없고, 기부 상항 500만 원 까지만 가능

기부금 활용 * 지역공동체 활성화와 주민 복리 증진에만 사용 가능

홍보 제한 - 기부의 강요는 금지. 업무, 고용 등의 관계에 있는 자는 기부 또는 모금 불가
- 모금방법은 광고매체를 통해 정해진 범위에서만 가능
- 호별방문, 향우회, 동창회 등 사적 방법을 동원한 모금은 안 된다
- 기업에 대한 강제 모집 등을 방지하기 위해 법인(기업)은 기부가 불가하다

운영제도 법령에 근거한 시행령 제정(2022년 상반기) 후, 각 지자체가 조례지정 및 관련 기금설치, 
기금심의위원회 등 구성하여 운영



사회적, 공공적목적을추구

ㄷ

공익적 목적을 가진
여러 사업 등의

고향세 기금을 활용

 공공 지역 발전을 위한
다양한 프로젝트에 기금 지원

 참여 사회적 기업 지원

시행령: 지역 정책 시사점
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고향세 모금 전략 핵심 구조

모금 전략

인구대응 고향세

지역 전략 세수 전략

사회 활성화

지역 활성화 차원의 전략 구조
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일본 고향세 모금 사례



지역문제 대응 사례
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[훗카이도 가미시호로초]

| 도시보다 쾌적하고 생활하기 쉬운 환경이 귀촌인에게 매력
 넓은 하늘에 여러 가지 색의 열기구가 떠오르는, 훗카이도에서도 굴지의 인기 이벤트

‘훗카이도 풍선 페스티벌’의 무대
 다이세츠야마 국립공원의 히가시야마 산기슭에 위치한 자연이 아름다운 마을
 도쿄 23구에 필적하는 면적이지만, 인구는 약 5천명. 1955년 이후 인구 지속적 감소

| 기부금을 쌓아 ‘육아·저출산 대책 꿈 기금’을 설치
 어린이집 보육로 10년 간 완전 무상화
 영어교육을 위한 외국인 강사 배치
 소규모 학습 실현
 고등학교 졸업까지 의료비 무상 제공

안심하고 아이를 키울 수
있는 마을로 포지셔닝

2016년, 인구
증가세로 전환

[훗카이도 가미시호로초]

프로젝트  소바 식당이 없는 지역에 청년 정주자의 식당 창업 지원

분류  GCF형 (총무성 고향 기업가 지원 프로젝트)

모금액  3,145,000엔(한화 약 3천 1백만 원)

모금기간  2018년 4월~7월(3개월)

모금포인트
 마을에 소바가게 전무
 지자체 설문조사 결과 지역 주민들 98% 소바 가게 희망

답례품
 지역특산품 우유 아이스크림 24개
 교류이벤트 참가권 (특산품 소개, 정주지원상담 등)
 초대권(30만엔 이상 기부자에게 왕복 항공비, 1박 숙박비)



지역문제 대응 사례
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지역 개요 인구 3.8만명

지역 특징 고령화에 따른 돌봄 과제 직면

진행 주체 운남시 / 주식회사 커뮤니티 간호사 서비스

프로젝트 찾아가는 커뮤니티 간호사 프로젝트

프로젝트
병원 밖(목욕탕, 슈퍼마켓, 주유소 등) ‘찾아가는 검진, 돌봄 서비스’ 제공
검진 + 상담 + 운동프로그램 + 악기연구 등 총괄적 노인 돌봄 시스템 구축

모금액 약 1,000만엔(한화 약 1억 원)

모금기간 2018년 (3개월)

모금포인트 운남시 거주자, 이주 희망 고령층, 커뮤니티 간호사 희망자

답례품 커뮤니티 간호사 연수 참가권, 지역특산물, 지역관광상품

[시마네현 운남시]

지역 개요 전국 점유율 90%를 차지하는 최대 장기말 생산 지역

지역 문제 장기 즐기는 인구 감소로 판매율 지속적 감소

타개 방안 고향세를 통한 답례품 제공으로 매출 회복

프로젝트
지역 출신 유명디자이너와 협업한 특별 장기말 제작
모금액으로 장기말 공예 후계자 육성에 활용

모금액 약 1,000만엔(한화 약 1억 원)

모금포인트
세계유명디자이너 등과 콜라보 시도 (흥미 유발)
장기 소재 인기 애니메이션, 영화 인기

답례품 특별 제작 장기말, 장기 스트랩 등 다양한 상품

[훗카이도 가미시호로초]
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[가나가와현 가마쿠라시] [Yahoo Japan 탄소 중립 고향세]

지역 개요
인구수 제3도시, 도쿄 근접
각종 영화, 애니메이션 촬영지로 유명한 관광지

지역 문제 코로나19로 인해 지역 방문자 감소

타개 방안 지역방문을 유도하는 답례품 제공으로 관광객 유인

프로젝트 코로나19로 어려운 소상공인 지원, 관광지원 프로젝트

모금액 약 1,100만엔(학화 약 1억 1천만 원)

모금기간 2020년 (3개월)

모금포인트 이전 방문객 대상, 지역 방문을 호소, 응원 유치

답례품
지역 맛집 식사권
지역 공원 초대장
지역 수제화 제작소 맞춤 신발 제작권 등

지역 프로젝트 내용 지원액(엔)

훗카이도 미카사시 수소 제공 과정 CO2 저감 기술 연구 1억

미야기현 해안 방재림 관리, 해조에 의한 탄소 고정 2천 7백만

사이타마현 중소기업의 CO2 저감데이터를 가시화 약 760만

가나가와 히라츠카시 파력 발전 상용화, 전지추진선 추진 2천4백만

나가타현 해초 증식 기술 개발 통한 온실가스 흡수 4백만

야마나시현 과수원 토양에 탄소 매립, 저장 1천만

미에현 오와시시 CO2 흡수량 적어진 고수령 나무 재배치 2천6백만

가고시마현 오사키초 저비용 저탄소 폐기물 처리 시스템 구축 4천6백만



장점 : 수수료 없이 운영 가능, 지자체 특성에 맞게 운영 가능
단점 : 관리, 홍보 등 업무 부담 증가 → 모금 능력이 있는 지자체만 운영

기부 특성 상, 모객이 가장 중요한 숙제. 기존 이용자가 있는 민간플랫폼에 입점하는 형태로 발전

시즈오카현 야이즈시
(2016 고향세수입총액 3위)

오사카부 이즈미사노시
(2017~2019 3년 연속 고향세수입총액 1위)

사진 출처: 각 사이트 공식 홈페이지

고향세 플랫폼 – 공공(지자체 직영)
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후루사토 초이스

• 현재 등록된 지자체 수 최다, 이용자수 최다
• 답례품, 크라우드펀딩형 둘 다 가장 잘 운영
• 지자체 홍보지원, 성공사례 발굴에 적극적

라쿠텐 후루사토납세 (고향세)

• 총 매출 순위 1위
• 쇼핑몰 특성을 살려 답례품 홍보

(라쿠텐 회원 혜택, 포인트 환원 등)

사진 출처: 각 사이트 공식 홈페이지

고향세 플랫폼 – 민간 플랫폼

15



일본 고향 납세 시장 트렌드



https://furu-sato.com/








http://www.seoul.co.kr/
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지자체 고향세 업무 기하급수적 증가
- 모금/답례품/사용처/홍보/기금관리 등 기본 업무 증가에

따른 부가 업무 폭증

기부자 만족 욕구 충족 여부에 대한 의구심
- 검증 방법 부재
- 실적 감소에 따른 압박감 증가

· · ·

CSO?
- NPO, 자치회, 봉사단체, 주민조직, 민간조직 등을 포괄

프로세스
- 사가현 : 기부자-지자체-CSO
- 기부자는 지자체에 기부, 지자체는 90%를 CSO에 교부, 

CSO가 기부자에게 답례품 제공 및 기부금 사용

실적
- 104개 CSO ; 9억엔 모금
- 12개 NPO 타지에서 사가현으로 이전

CSO 요건
- 사가현 내 소재(본사 또는 지사)
- 종교, 정치색을 띠어서는 안됨(정관확인)
- 10명 이상의 회원
- 종업원 1인은 사가현 거주

법적 근거
- 사가현조례: 기부금교부요강(기부금사용처관련규정)

장점
- 표면적으로 CSO 협업 업무가 증가한 것으로 보이나, 

실제로는 대부분의 실무가 CSO에 이전되므로 업무
경감 효과가 있음

- CSO가 기부자와 직접 소통하며 사업관리를 하기
때문에 업무 효율 및 기부 연속성 향상에 도움이 됨

















성공적인 제도 운영을 위한 시사점



2-3. 일본 사례 분석 양구군 고향사랑기부제 모금 전략 수립 용역

플랫폼 이용 현황 지자체 모금액 순위
등록 플랫

폼 수

민간플랫폼

홋카이도 네무로市 125억엔 3위 5개

야마가타현 사가에市 57억엔 7위 5개

효고현 카사이市 53억엔 9위 9개

자체플랫폼 운영
(결제 O)

미야자키현 미야코노조 135억엔 1위 6개

홋카이도 몸벳츠市 134억엔 2위 21개

야마가타현 후지효시다 58억엔 6위 5개

시즈오카현 야이즈市 52억엔 10위 7위

자체 플랫폼 운영
(결제 X)

※ 기부신청은 민간플랫폼 연결

훗카이도 시라누카町 97억엔 4위 13개

효고현 스모토市 54억엔 8위 12

• 홍보/모금 등의
분야에서 민간
전문성을
활용함으로써 행정의
업무부담 경감과 제도
시행 효과성 상승

• 다양한 플랫폼 운영을
통한 이용자 편의성
증대 → 제도 확산

- 같은 상품을 한 쇼핑몰에서
파는 것보다 여러 쇼핑몰에서
판매해야 판매량이 증가하는
것과 같은 이치

• 고객 요구에 맞춰
다양한 방식으로
구현된 민간 플랫폼은
지자체의
적극적/차별적 제도
활용을 촉진함

• 2008-2011년: 제도시행이후모금액은100억엔수준
- 제도홍보미비, 지자체의낮은참여, 기부방식의복잡성

• 2012-2013년: 민간플랫폼‘후루사토초이스‘ 등장–모금액50% 상승
- 2011년자기부담액하향조정, 동일본대지진재해의연금에

고향세활용

• 2014-2015년: 민간플랫폼등장하며고향세인지도확대
- 2014년(사토후루, 후루나비), 2015년(라쿠텐후루사토납세)

• 2015년: 사용자접근성·편의성대폭향상, 모금액전년대비400% 증대
- 원스톱특례로세액공제가간편해짐
- 민간플랫폼에서신용카드결제가능

• 2021년: 일본1,621개(전체의90%) 지자체가‘후루사토초이스’를
비롯한민간플랫폼이용–8천3백억엔규모모금달성

민간 플랫폼을 통한 고향세 모금 활성화
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홍보 위탁

• 민간 플랫폼은 이용자의 접근성이
높고, 마케팅 전문성 등을 갖추고
있어 지자체의 업무 부담을 경감시켜
줌

기부자 및 답례품
관리 위탁 대행

• 기부 정보의 효율적 관리, 답례품
발송, 제고 및 반품 관리까지 일원화

• 공무원의 업무 및 심리적 부담 경감

위탁 대행의 효과성

33



1. 민간플랫폼위탁가능
민간플랫폼불가조항없음

2. 민간플랫폼기부금접수가능
(법8조) 지정금융기관, 12조정보시스템“그 밖의공개된장소”명시
기타기부금의관한법률기부금품의모집및사용에관한법률(7조)
“ 그밖의공개된장소“ 명시

3. 기탁주체지방자치단체
(법제8조 제1항) 지방자치단체의장이지정한금융기관이나 법제12조
제2항에따른정보시스템을통해받을수있다

4. 개인정보처리가능
“개인정보보호법”에따라고향사랑기부금법과관계없이“개인정보
처리자(민간플랫폼)”는“정보주체(기부자)”의동의를받아그목적(기탁서
수령, 영수증발행, 세액공제처리)에맞게수집, 이용할수있음

국내 법제 환경
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2009
최초발의

지자체에
고향세기부단체

신청(연1회)

민간플랫폼 선택
& 

프로젝트 등록

모금 개시
&

답례품 발송

모금 완료
&

사업진행 후 보고

매우 중요하고
복잡한 과정

고객에 대한 이해
마케팅 감각 필수!

요건
해당 지자체에

법인주소지가 필요
(기업은

주소지 없어도
지자체에서
활동할 시

지자체와 계약 진행 후
신청가능

신청서류
-단체정관
-예〮결산서

-고향세 활용할
사업기획서 등

계약
고향세 활용

모금페이지 개설 위한
계약

프로젝트 등록
- 기부유도용 페이지

- 답례품 구성

월별정산신청
기부시점으로부터
1~2개월 후 입금
*지자체 지정양식

답례품 발송
- 모금진행 중 발송

or 모금완료 후 발송

- 개인정보
기부자 개인정보는

지자체가 보관. 
필요 정보 따로 요청
- 수량관리, 택배회사

선정 등 부가작업

기부자보고
플랫폼 페이지 및 우편, 
메일 등으로 기부종료, 
사업진척사항 등 보고

지자체 보고
- 연 1회 보고시기에

맞추어 고향세
사업진행내용, 

결산내역
보고

→ 성실히 보고하지
않을 시, 차회 신청패널티

진행과정-목적 지정 크라우드펀딩형
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단계별 필요 업무

플랫폼에 위탁을 하지 않을 경우, 
공무원이 해야 할 업무가 다방면으로 증가

또한, 전문성 면에서 모객, 마케팅 효과가 크지 않을 가능성이 다수 존재

• 모금콘텐츠 구성
(지역문제정의 등)

• 기부트랜드 분석 • 답례품 관리 (식품 유통기한, 
신선도 관리)

• 지속적 기부자 관리
세제 관련 행정업무 처리

• 발송관리(택배사, 송장 관리 등)
발송민원 처리

• 모객 홍보,
마케팅전략 수립

민간플랫폼선택
& 

프로젝트등록

모금개시
&

답례품발송

답례품구성 등
사전준비

• 답례품 납품업체 선정

민간플랫폼 선택
& 

프로젝트 등록

모금 개시
&

답례품 발송

답례품 구성 등
사전 준비

기부증서
발송

고향세 업무 프로세스
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전문 민간플랫폼 위탁 시,
1) 전문성을 바탕으로 지자체의 업무 부담을 덜어주며

2) 보다 편리하고 효율적인 관리 가능

지자체 맞춤
최적의 답례품
구성 컨설팅

지역경제활성화 및 매력
증대를 위한
상품발굴, 관리

1 2 3 4최신 기부트랜드
분석, 마케팅전략
수립 컨설팅

기부트랜드에
맞춘 컨텐츠 가공
마케팅 진행

플랫폼과 연계한
기부자 모객 대행

답례품 발송 관련
기부자 안내 업무
전문 대행

기부자 안내, 
답례품 발송 알람 등 지자체
업무 분담

고정기부금 확보를 위한
섬세한 기부자 관리
업무 대행

지속적 기부자 관리로
지자체에 고정적 기부 수입
창출

민간플랫폼 선택
& 

프로젝트 등록

모금 개시
&

답례품 발송

기부증서
발송

답례품 구성 등
사전 준비

고향세 실행 전문가의 도움 필요
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1. 익숙하지않은시스템에대한학습필요

 2023년 본격적인 고향사랑기부제 시행 전, 일본 사례를 통해 전반적인 행정처리 절차(조례 제정 등) 구축

3. 지역활성화효과극대화

 실익 없는 답례품 경쟁을 하기 보다, 지역문제를 해결할 수 있는 답례품을 기획 및 제공

→ 실질적인 지역경제 활성화 효과를 누릴 수 있도록 사전 준비가 반드시 필요

2. 지자체의사무부담최소화

 전문성이 있는 민간플랫폼에게 기획, 모객 업무를 위탁하는 방향의 효율적인 시스템을 구축

활용하고자 하는 지역의 소재, 가치 (지역문제정의) 설정 & 

그 문제를 해결할 수 있는, 지역이 원하는 타겟을 설정하여 홍보 (전략적 사고)

선결 과제 및 제언
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<동향>
http://kwangju.co.kr/article.php?aid=1642888800732611281
http://www.agrinet.co.kr/news/articleView.html?idxno=309488
https://www.donga.com/news/Society/article/all/20211203/110603915/1
http://www.lifein.news/news/articleView.html?idxno=12615

https://www.nongmin.com/news/NEWS/ECO/WLD/350600/view (소고기, 쌀, 대게 / 후루사토쵸이스 상품 순위)

https://www.joongang.co.kr/article/25023150#home (재해복구, 지역창생 등의 뚜렷한 이슈파이팅)

<유사 케이스>
https://www.furusato-tax.jp/gcf/282
https://www.furusato-tax.jp/gcf/1095
https://www.furusato-tax.jp/gcf/744
https://www.furusato-tax.jp/gcf/884

https://www.eroun.net/news/articleView.html?idxno=11492

*핵심: 결코, 답례품 상품만을 안내하거나 홍보하지 않는다.
https://www.youtube.com/watch?v=PSdsw8Ro6sw (GCF: 유메노스케)
https://www.furusato-tax.jp/feature/a/other_award_2014?feature-
index_award&_ga=2.46429287.1338598616.1654734438-388936305.1635257337 (진세키고겐쵸 2014 AWARD)
https://www.furusato-tax.jp/city/product/34545 (진세키고겐쵸 답례품/기부 사용 계획+결과 피드백)
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참고사이트

http://kwangju.co.kr/article.php?aid=1642888800732611281
http://www.agrinet.co.kr/news/articleView.html?idxno=309488
https://www.donga.com/news/Society/article/all/20211203/110603915/1
http://www.lifein.news/news/articleView.html?idxno=12615
https://www.nongmin.com/news/NEWS/ECO/WLD/350600/view
https://www.joongang.co.kr/article/25023150#home
https://www.furusato-tax.jp/gcf/282
https://www.furusato-tax.jp/gcf/1095
https://www.furusato-tax.jp/gcf/744
https://www.furusato-tax.jp/gcf/884
https://www.eroun.net/news/articleView.html?idxno=11492
https://www.youtube.com/watch?v=PSdsw8Ro6sw
https://www.furusato-tax.jp/feature/a/other_award_2014?feature-index_award&_ga=2.46429287.1338598616.1654734438-388936305.1635257337
https://www.furusato-tax.jp/city/product/34545
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참고사이트

https://www.furusato-tax.jp/feature/series/disaster_support (재해특집)
-https://www.furusato-
tax.jp/saigai/filter?category_id[]=1261&utm_source=choicemailmag&utm_medium=email&utm_campaign=220323mailmag&xmid=20220
323106801&xsenario=1068&xstep=01-01&xcrm=5103&xa=1&xno=bHh2b1prWjVsV2d5TVp3OHBmVGNaZUNSVTln&xlinkid=01
https://furusato.ana.co.jp/introduction/covid19/2020/04/index.html (코로나19특집)
https://event.rakuten.co.jp/furusato/mypage/disaster-donation?page-id=202203_ukraine&l-id=furusato_pc_top_n_202203_ukraine
(우크라이나 난민지원 특집)
https://www.satofull.jp/static/special.php (이커머스 스타일의 이벤트)
https://www.furusato-tax.jp/feature/index (고향세 스타일의 이벤트)
https://www.furusato-tax.jp/feature/a/niconico-
yell?utm_source=choicemailmag&utm_medium=email&utm_campaign=220323_2mailmag&xmid=20220323106801&xsenario=1068&xst
ep=01-01&xcrm=5103&xa=1&xno=bHh2b1prWjVsV2d5TVp3OHBmVGNaZUNSVTln&xlinkid=05 (생산자의 부각)

https://award.furusato-tax.jp/ (고향세 어워드 since 2013)
https://www.furusato-tax.jp/gcf/?header (답례품 유무 등이 별로 중요하지 않고, 지역문제를 해결하는데 베팅하는 GCF)

https://event.rakuten.co.jp/furusato/?l-id=furusato_pc_top_headmenu_top (라쿠텐 / 포인트와의 혼용 / 일반 이커머스플랫폼과 매우 유사)
https://furusato.ana.co.jp/ (ANA / 마일리지와의 혼용 / 여행관광아웃도어 답례품 높은 순위)
https://www.satofull.jp/ (사토후루-소프트뱅크 / 리뷰를 통한 알고리즘으로 사람들이 원하는 답례품을 매칭시켜주는 시스템)

https://furusato-miyakonojo.jp/ (미야자키현 미야코노조시 / 20년 지자체 플랫폼 모금 1위, 135억엔)

https://www.soumu.go.jp/main_sosiki/jichi_zeisei/czaisei/czaisei_seido/furusato/about/ (총무성 고향세 안내 페이지)

https://www.furusato-tax.jp/feature/series/disaster_support
https://event.rakuten.co.jp/furusato/mypage/disaster-donation?page-id=202203_ukraine&l-id=furusato_pc_top_n_202203_ukraine
https://www.satofull.jp/static/special.php
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https://www.furusato-tax.jp/feature/a/niconico-yell?utm_source=choicemailmag&utm_medium=email&utm_campaign=220323_2mailmag&xmid=20220323106801&xsenario=1068&xstep=01-01&xcrm=5103&xa=1&xno=bHh2b1prWjVsV2d5TVp3OHBmVGNaZUNSVTln&xlinkid=05
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